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Pressemeddelelse april 2009

Fuldkornssucces 

Fuldkornslogo gør det let at købe sundt

På mindre end 2 måneder har hver 5. dansker lært fuldkornslogoet at kende. Det viser en analyse fra Nielsen Company for Fuldkornspartnerskabet
.* Og heldigvis er der en sammenhæng mellem kendskab til logo og det at købe madvarer med et højt indhold af fuldkorn. Fuldkorn indeholder flere fibre, mineraler og vitaminer og er en del af Fødevarestyrelsens otte kostråd.
Bestyrelsesformand for Fuldkornspartnerskabet, Niels Brinch-Nielsen, siger: 

”Vi har både de store detailkæder og store som små producenter med i kampagnen. Det betyder, at forbrugerne har nem adgang til fuldkorn. Der er flere produkter at vælge imellem og mange steder at købe dem.  Og det er netop tanken bag Fuldkornspartnerskabet, hvor sundhedsorganisationer, Fødevarestyrelsen, erhverv og detailhandel samarbejder.” Niels Brinch-Nielsen fortsætter: ”Partnerne kan konstatere, at danskerne på bare to måneder er begyndt at købe mere fuldkorn. Fuldkornslogoet gør en forskel for den enkelte forbruger, fordi produkter med fuldkornslogoet har en god ernæringsprofil og indeholder meget af det sunde fuldkorn. Så alt i alt er logoet med til at gøre indholdet i indkøbsvognen og maven sundere.” 

Også søndagsmorgenbordet har fået flere fuldkornsmuligheder, da de danske bagere har været gode til at indarbejde forskellige fuldkornstyper i deres faste sortiment. Det fortæller Niels Brinch-Nielsen, der udover at være bestyrelsesformand for Fuldkornspartnerskabet også er direktør for Valsemøllen, der leverer mel og brødblandinger til såvel industribagere og håndværksbagere som detailkæder. Virksomheden har, siden fuldkornskampagnen blev lanceret i uge 2 i januar 2009, lanceret to nye meltyper med fuldkorn. Der gør det nemmere at bage gode fuldkornsbrød.

Analysen viser da også, at danskernes rapporterede forbrug af fuldkorn er steget fra 1,79 gange dagligt i perioden oktober-november 2008 til 1,87 gange dagligt i perioden januar-februar 2009. Så der er sammenhæng mellem kendskab og handling hos forbrugerne.

Generelt er der stor tilfredshed blandt partnerne med de resultater, et par års videnindsamling og produktudvikling nu viser. 

Niels Brinch-Nielsen fortæller: ”Det har været en særdeles positiv oplevelse at lancere resultaterne af flere års innovation og videnindsamling. Efterspørgslen er vokset meget hurtigt. Flere af partnerne har lanceret helt nye produkter f.eks. til morgenmad og frysedisken. Den markante vækst skyldes givetvis både, at de nye produkter er gode og smager godt, den markante opbakning fra detailhandlen samt den positive kommunikative profil hele fuldkornskampagnen har.”

Også fødevareminister og fuldkornsambassadør, Eva Kjer Hansen, er tilfreds med de foreløbige resultater. Hun siger:

"Producenter og bagere fremstiller flere fuldkornsprodukter, og det giver forbrugerne mere at vælge imellem og får forbruget af fuldkorn til at stige. Det her viser, hvor langt man kan nå ved både at tænke forbrugerne og fødevareproducenterne ind i en sundhedskampagne."

Analysen fra Nielsen Company viser desuden, at kendskabet til kampagner og mærkningsordninger er klart størst hos kvinder, som står for hovedparten af indkøbene. F.eks. kender 27 pct. af danske kvinder fuldkornslogoet mod 13 pct. af mændene. 

I dag bærer mere end 150 produkter fuldkornslogoet.  Mere end 24 virksomheder og patientforeninger er med i partnerskabet, der bakkes op af syv supermarkedskæder. Otte kendte danskere har desuden deltaget aktivt i kampen for at forbedre folkesundheden i Danmark som fuldkornsambassadører for fuldkornskampagnen. Blandt disse er Chris MacDonald, Eskild Ebbesen, Vibeke Hartkorn, Thomas Uhrskov og Tina Lund. Læs mere på www.fuldkorn.dk











For yderligere information kontakt venligst:

Formand for Fuldkornspartnerskabet og adm. direktør i Valsemøllen, Niels Brinch-Nielsen, på tlf. 76 10 3300 eller mobil 4078 8137.
Thor Seierø Mouritsen, pressesekretær for fødevareminister Eva Kjer Hansen, på tlf.: 20915901.
For mere konkret viden om partnerskabet kontakt også gerne kommunikationsansvarlig Lærke Lund: 
30 38 15 36 eller mail llu@fuldkorn.dk. 
Du er også velkommen til at kontakte Christina Schärfe Lambach på 4055 5306 eller mail csl@essencius.dk eller Charlotte Frost Andersen på 2120 2683 eller mail cfa@essencius.dk, hvis du ønsker at høre mere om de otte ambassadører.

� Analysen fra Nielsen Company er gennemført for Fuldkornspartnerskabet i perioden fra d. 20. januar til den 23. februar 2009. 
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